
Turquality Kapsamında Olan Türkiye’nin Tek Derneği





• Gastronomi konusunda faaliyet gösteren seyahat acenteleri
• Ülke değerlerini ön plana çıkartmak isteyen özel restoranlar
• Rakiplerinden gastronomik değerlerle farklılaşmak isteyen oteller
• Rehberlik kariyerinde Gastronomi Turları konusunda uzmanlaşmış veya 
 uzmanlaşmak isteyen rehberler
• Ülkemizin mutfak değerlerine sahip çıkmak isteyen gıda üretici firmaları
• Gastronomi konusunda uzmanlaşmış köşe yazarları
• Gastronomi konusunda uzmanlaşmış sosyal medya uzmanları ve bloggerlar
• Üniversitelerin gastronomi bölümleri ve kulüpleri
• Gastronomi dergileri ve dijital yayın organları
• Gastronomi turizmi konusunda hizmet verecek organik doğal ürün toptancıları

Gastronomi Turizmi Derneği’ne
Kimler Üye Olabilir?



Turizm gelirinin %20’si yemeğe 2014 yılında Türkiye’ye gelen 41 milyon 415 bin turistin yaptığı 
toplam harcama 34.3 milyar dolar. Türkiye’ye gelen turistlerin kişi başına harcaması 828 dolar 
düzeyinde. Turistler 34.3 milyar doların 6 milyar 523 milyon dolarını yeme içmeye harcıyor. Bu da 
toplam harcamalar içinde yüzde 20’lik pay demek. Yani gelen turistin cebinden çıkan paranın beşte 
biri yemeğe gidiyor. Bu da turist başına 157.5 dolarlık restoran faturası anlamına geliyor.

Gastronomi Turizminde İstikrarlı Artış Sürüyor 2004 yılında Türkiye’nin turizm gelirlerinin toplamı 
17 milyar dolar düzeyinde iken gelen turistin yeme içme için yaptığı harcama 3.1 milyar dolar 
düzeyindeydi. Bu rakam aradan geçen 11 yıl içinde iki katı da aşarak 6 milyar 523 milyon dolara 
ulaştı. 2004 yılından 2014 sonuna kadar Türkiye’nin elde ettiği turizm gelirlerinin toplamı 275 
milyar 537 milyon doları buldu. Yani 11 yıllık süreçte çeyrek trilyon dolardan fazla turizm gelirine 
imza atıldı. Bu dönemde gelen turistlerin yeme içmeye harcadığı miktar ise 58 milyar 845 milyon 
doları buldu.

Her turizm türünün vazgeçilmez bir parçası olan gastronomi turizmi aynı 
zamanda tek başına da bir turizm çeşididir.



Dünyada turistlerin 
%88.2’si ‘Destinasyon 

seçerken yemek çok 
önemli’ diyor.

Gastronomi turizmiyle ilgili 
faaliyetlerin başında yemek 
etkinlikleri geliyor. Dünyada 
bu alanda faaliyette bulunan 

kuruluşların %80’e yakını 
yemek etkinliklerine yönelik 
ürün ürettiklerini söylüyor.

Yemek turizmiyle ilgili faaliyette 
bulunan restoran, aşçılık okulu, 

seyahat acentası, otel gibi ilgili tüm 
paydaşları baz alan sıralamaya göre, 

dünya lideri ABD’de 17 bin 879 
topluluk yemek turizmi için çalışıyor. 

Türkiye 94 toplulukla 23. sırada. 

Yurt dışında kişi başına 
685 dolar harcama yapan 

vatandaşlarımız bu rakamın 
194 $’ını yeme içmeye 

harcadı.

Turistlerin Türkiye’de yaptığı 
harcama içinde yemeğin payı 
%20’lerde. Turist başına 828 
dolar olan harcamanın 157 

doları yemeğe gitti. 
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Türkiye Lezzet Haritası







Sıra Ülke
Genel 
Puan 
(1-7)

1 İspanya 5,43

2 Fransa 5,32

3 Almanya 5,28

4 Japonya 5,26

5 Birleşik Krallık 5,20

6 ABD 5,12

7 Avustralya 5,10

8 İtalya 4,99

9 Kanada 4,97

10 İsviçre 4,94

11 Hong Kong 4,86

12 Avusturya 4,86

13 Singapur 4,85

14 Portekiz 4,74

15 Çin 4,72

16 Yeni Zelanda 4,68

17 Hollanda 4,64

Sıra Ülke
Genel 
Puan 
(1-7)

18 Norveç 4,64

19 Kore 4,57

20 İsveç 4,55

21 Belçika 4,54

22 Meksika 4,54

23 İrlanda 4,53

24 Yunanistan 4,51

25 İzlanda 4,50

26 Malezya 4,50

27 Brezilya 4,49

28 Lüksemburg 4,49

29 BAE 4,49

30 Tayvan 4,47

31 Danimarka 4,43

32 Hırvatistan 4,42

33 Finlandiya 4,40

34 Tayland 4,38

Sıra Ülke
Genel 
Puan 
(1-7)

35 Panama 4,37

36 Malta 4,25

37 Estonya 4,23

38 Kosta Rika 4,22

39 Çek Cumhuriyeti 4,22

40 Hindistan 4,18

41 Slovenya 4,18

42 Endonezya 4,16

43 Rusya 4,15

44 Türkiye 4,14

45 Bulgaristan 4,14

46 Polonya 4,11

47 Katar 4,08

48 Şili 4,06

49 Maceristan 4,06

50 Arjantin 4,05

Turizmde Rekabet - Dünya Rekabet Sıralaması

Turizmde Rekabet ve Türkiye’nin Konumu
Dünya Ekonomik Forumu’nun her yıl yayınladığı �Seyahat ve Turizm Rekabet Endeksi� 
sonuçlarına göre; 2017 yılında İspanya 1. sırada iken, Türkiye 44. sırada kendine yer 
bulmuştur. 

Not: XSIGHTS Araştırma Şirketi’nin yaptığı, Gastronomi Turizmi Derneği Araştırma Raporu’ndan alınmıştır.



Gastronomi, içinde barındırdığı tüm sanatsal ve bilimsel unsurlarla yiyecek- içeceklerin 
tarihsel gelişme sürecinden başlayarak tüm özelliklerinin ayrıntılı bir biçimde anlaşılması, 
uygulanması ve geliştirerek günümüz şartlarına uyarlanması çalışmalarını kapsayan bir 
bilim dalı olarak tanımlanabilir.

Gastronomi terimi, Yunanca gaster (mide) ve namas (yasa) sözcüklerinden meydana 
gelmiştir, Gastronomi teriminin ilk defa Fransız diline yerleşmiş bir sözcük olduğunu 
belirten Mil (2009), ‘’iyi yeme sanatı ‘’ ve ‘’belirli bir bölgedeki mutfak gelenekleri ve stilleri 
‘’açıklamasının günümüzde gastronomi kelimesinin karşılığı olarak kabul edildiğini ifade 
etmektedir.

Gastronomi Turizmi

Gastronomi Turistinin Seyahat Motivasyonları

• Ünlü bir lokantanın aşçısının veya sahibinin katıldığı bir 
toplantıyı veya pişirme performansını seyretmek,
• Yeni ve ünlü bir lokantada veya barda yiyip içmek, açılış 
gecesine veya özel bir programa katılmak,
• Sadece yerel halkın gittiği, bulunması güç bir lokanta ya da 
bara gitmek,
• Yemek, şarap veya bira festival ve etkinliklerine katılmak, 
• Yöreye özgü taze yiyecekleri araştırmak (manavda, pazarda 
veya kendin topla çiftliklerinde taze ot, meyve ve sebzeler),
• Şarap üretimi yapılan yerleri ziyaret etmek, şarap üretim 
sürecini takip etmek,
• Yemek kurslarına katılmak (birkaç gün, hafta veya ay)

Not: XSIGHTS Araştırma Şirketi’nin yaptığı, Gastronomi Turizmi Derneği Araştırma Raporu’ndan alınmıştır.



Yabancı turistler Türkiye’de ortalama 9 gün tatil yaparken, Gastronomi ile ilgilenen  turistler ortalama 
7 gün tatil yapmaktadırlar. 

Yabancı turisteler toplam harcamalarının %20’sini yeme-içmeye ayırırken, Gastronomi Turistleri 
toplam harcamalarının %27’sini yeme ve içmeye harcamaktadırlar. 

Gastronomi turistleri tatilleri boyunca harcadıkları ortalama 945 doların 259 Dolar’ını yeme-içmeye 
ayırdıklarını belirtirken, diğer turistler harcadıkları ortalama 837 Dolar’ın 171 Dolar’ını yeme-içme 
amacıyla harcadıklarını belirtmişlerdir. Gastronomi Turistleri, yeme içmeye, diğer yabancı turistlerin 
1,5 katı daha fazla para  harcamaktadırlar. Bu da Gastronomi Turizminin yabancı turistlerden elde 
edilen gelirleri artırmak için iyi bir çözüm sunduğunu göstermektedir.

Türkiye’de Gastronomi Turizmi

Gastronomi Turisti Diğer Turistlerden Az Kalıyor Fakat Daha Fazla Harcıyor

Türkiye’ye Gelen Turistlerin Gelme Sebepleri

Gastronomi Turistleri
(N:123)

Diğer Turistler
(N:177)

Ortalama Günlük
Harcama 135 Dolar 93 Dolar

Yeme - İçme 37 Dolar 19 Dolar

Ortalama Toplam
Harcama 945 Dolar 837 Dolar

Yeme - İçme 259 Dolar 171 Dolar

Ortalama Konaklama 
Süresi 7 Gün 9 Gün

Gastronomi Turistlerinin Beklentileri %

N: 123, Gastronomi Turistleri

Yöresel Yemekler 80

46

7

6

4

3

2

2

Lezzetli/Kaliteli Yemekler

Taze/Sağlıklı Yiyecekler

Sebze Yemekleri

Farklı ve Güzel Mekanlar

Baharatlı Yiyecekler

Uygun Fiyatlar

İyi İnsanlar

Tarihi ve
Kültürel

Zenginlikler

Mutfak
Kültürü ve
Zenginliği

Doğal ve
Coğrafi

Zenginlikler

Denizler 
ve

Sahiller

Uygun 
Fiyatlı Tatil
Olanakları

Eğlence ve
Rekreasyon
Olanakları

Not: XSIGHTS Araştırma Şirketi’nin yaptığı, Gastronomi Turizmi Derneği Araştırma Raporu’ndan alınmıştır.



Gastronomi turistleri farklı ve güzel lezzetleri denemeyi sevdiklerini 
ve bunun yanında “nasıl yapıldığını” da öğrenmek istediklerini 
belirtmektedirler.

Gastronomi turistleri yemeklerimizin tatlarından memnun olsalar da 
yerel lezzetlerimizi tatlarımızı “nasıl pişirdiğimiz” konusunda yeterince 
bilgi alamadıklarını belirtmektedirler.

Yemeğin Hikayesini Yeterince Anlatamıyoruz

Gastronomi Turistleri - Önem/Performans Analizi

Performans

Fırsatlar Devam
Edilmesi
Gerekenler

Farklılaşma 
Alanı

Önem

Ort: 3,82

O
rt: 3,94

Dikkat
Edilmesi
Gerekenler

3,45
3,30 3,40 3,50 3,60 3,70 3,80 3,90 4,00 4,10 4,20

Farklı yemek tarifleri 
öğrenmek

Farklı lezzetler denemek

Farklı yemek sunumları görmek

Yöresel lezzetlerin
damak tadımına hitap etmesi

Farklı pişirme
yöntemleri öğrenmek

3,85

3,55

3,95

3,65

4,05

3,75

4,15

4,25

4,35

N: 123, Gastronomi Turistleri

Not: XSIGHTS Araştırma Şirketi’nin yaptığı, Gastronomi Turizmi Derneği Araştırma Raporu’ndan alınmıştır.



Bizden Ne Hizmet Alabilirsiniz?

Gastronomik Marka Kent

Gastronomik Etkinlikler
(Yurt İçi, Yurt Dışı)

Basın Halkla İlişkiler

Araştırma Raporu

Gastronomik Eğitimler

Restoran ve Ürün Danışmanlığı

‘‘
MARKA ŞEHiR KASTAMONU

KASTAMONU KONUM

Marka Kent ŞANLIURFA



Yurtiçi ve Yurtdışı Şubeler & Temsilciliklerimiz

GTD Adana 
GTD Ankara 
GTD Antalya 
GTD Bodrum 
GTD Bursa 
GTD Çanakkale 
GTD İstanbulGTD İstanbul Anadolu Yakası 
GTD İstanbul Avrupa Yakası 
GTD İzmir 
GTD Kahramanmaraş 
GTD Kastamonu
GTD Sivas 
GTD Trabzon
GTD GTD Trakya 

GTD Atina
GTD Bakü 
GTD Kırgızistan 
GTD Latin Amerika 
GTD Losangeles 
GTD Miami 
GTD Moskova GTD Moskova 
GTD Newyork  
GTD Özbekistan 
GTD Roma 



Balıkesir Kahvaltı Festivali



Balıkesir Kahvaltı Festivali
Lansmanı



Ticaret Bakanı Yardımcısı
Özgür Volkan Ağar

Dünya Gastronomi Derneği Başkanı GTD Moskova Ofis Açılışı
SergeyKluyev



Gastroshow Somer Sivrioğlu Gastrotalks - TBMM Dilekçe 
Komisyonu Başkanı Belma Satır

Gastrotalks 
Demet Sabancı Çetindoğan

Gastroshow - İBB Başkanı
Ekrem İmamoğlu

TÜRSAB Genel Başkanı
Firuz Bağlıkaya 



Basında Biz












